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宾利品牌发布 商业战略

旨在引领符合可持续发展理念的超豪华出行方式

 继英国克鲁总部工厂的运营符合碳中和标准后，宾利品牌计划于 年

前全面实现碳中和

 宾利品牌持续探索电动化出行方式，计划于 年前为全系产品实现插

电式混合动力车型或纯电动车型

 截至 年，为全系产品实现纯电动车型

 计划于 年发布两款插电式混合动力车型

 在五年内，宾利汽车总部工厂计划将对环境的影响较 年降低

，其中包含避免使用塑料制品。

 宾利品牌全力支持大众汽车集团实现《巴黎气候协定》 两摄氏度 目标

 宾利品牌将继续注重建设多元化人才团队，其中管理人员的多元化水平将

从目前的 提升至

 宾利品牌作为拥有百年历史的汽车制造商，将通过 商业战

略实现全面重塑

（ 年 月 日，克鲁）宾利品牌揭晓 商业战略详情，致

力于引领符合可持续发展理念的超豪华出行方式。时值第二个百年发展历程的

开端，宾利汽车将全面重塑业务模式，致力于全面实现碳中和，以此实现可持

续发展目标。该目标涵盖业务运营与产品层面的转型，包括计划于 年前

为全系产品实现插电式混合动力车型或纯电动车型；截至 年前，实现全

系车型纯电动化。

作为全球最大的 缸汽油发动机制造商之一，宾利汽车将于未来十年内停止

生产内燃机发动机，旨在引领符合可持续发展理念的超豪华出行方式。该商业

战略的发布诠释出宾利品牌在下一个非凡百年中持续提供非凡出行体验的决心。
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商业战略是对未来二十年的前瞻理念、创新探索，与成果的进一

步延伸。宾利品牌充分意识到生产运营对环境、社会和经济的影响与企业责任。

此前，拥有八十载历史的英国克鲁总部工厂已成为英国首家符合碳中和标准的

超豪华汽车工厂。目前，宾利品牌已在 个市场开展业务，企业达到前所未

有的最大规模，并实现了可持续发展的商业模式。在过去的 年中，宾利品

牌于 年中均实现了良好的业绩表现，以此为第二个百年的发展进程奠定了

坚实基础。

宾利汽车主席兼首席执行官艾德恩霍马克（ ）表示： 自

年品牌创立以来，宾利汽车不断定义超豪华出行。不懈的进取精神已深植于品

牌基因之中。于品牌创立初期驰骋赛车盛事的 宾利小子们 便是例证之一。如

今，我们通过发布 商业战略，以重塑公司商业模式，进一步成为

全球超豪华汽车行业标杆。

这一改革涉及包含产品在内的诸多领域，以实现全面切实的业务模式转型。在

未来十年中，宾利品牌将从拥有百年历史的超豪华汽车制造商，转变成为一个

全新的引领可持续发展理念的业界典范。

全面实现碳中和

年前，宾利汽车将通过一套整体化、结构化的可持续发展计划，全面实

现程碳中和。其中包含为所有车系研发纯电动车型，进一步优化生产运营和一

级供应链对环境的影响，以及强化经销商网络。
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宾利品牌重新构建的商业模式将围绕加速电动化发展进程展开。截至 年，

宾利汽车计划为旗下所有车系均推出混合动力车型，并预计于 年前推出

首款纯电动车型。此次，宾利品牌宣布零排放出行方式计划。

于 年面世的首款纯电动宾利车型，将成为宾利品牌旗下首款碳中和汽车。

随后，宾利汽车将于 年为所有车系打造插电式混合动力和纯电动车型。

截至 年，宾利品牌旗下全系产品均为纯电动车型。

宾利品牌曾于百年华诞之际发布的 概念车搭载符合可持续发展理

念的纯电动系统和甄选材质，以此彰显未来奢华出行愿景。该车的内饰设计不

仅将自然倒下的拥有五千年历史的溪木与铜材质有机结合，还以传统工艺打造

羊毛地毯。此外，车内宛如皮革的内饰取材自葡萄酒酿造过程中产生的有机副

产品。宾利品牌将继续甄选符合可持续发展的材质打造现在及未来车型。

年，宾利汽车英国克鲁总部工厂经权威机构 碳信托 （ ）认

证，成为英国首家符合碳中和标准的超豪华汽车制造商。在过去的二十年中，

宾利品牌相继实施了一系列革新举措，包含在涂装车间引入水资源循环利用系

统，在工厂园区栽植本土树木，并建成配备 块太阳能电池板的停车场

（厂区太阳能电池板总数达到 块），以及实现工厂电力能源的全面可

再生化。

宾利汽车总部工厂将进一步优化环境保护措施。 年底，宾利汽车所有供应

商都将通过可持续性审核，以此确保其在生产运营中符合可持续发展的要求。

截至 年底，宾利汽车将继续致力于降低能耗、减少二氧化碳和废水排放、

停用塑料制品，避免在车辆涂装过程中使用溶剂，进而不断减少工厂对环境的
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影响。 年，宾利汽车总部将成为一座能够对气候产生良性影响的工厂，有

效降低碳排放。同时，宾利汽车还将专注于可再生能源项目与造林项目的投入。

财务韧性与抵御经济萧条的能力

实现可持续的超豪华出行愿景，在很大程度上依赖于可持续的商业模式。宾利

汽车致力于通过提高财务韧性和抵御经济萧条的能力，成为超豪华汽车领域的

行业标杆。新冠肺炎疫情造成的经济形势促使宾利汽车实施其百年历史以来最

大规模的转型计划。

这一计划旨在通过快速提高生产效率和进行结构重组，为公司带来可持续的财

务韧性。此前，宾利汽车宣布了一项自愿离职计划，计划实现减员 人。

而这一数字目前已减少至 人，其中包括 个临时岗位。

目前，这一自愿离职计划将面临裁员风险的员工人数大幅减少至 人。与此

同时，宾利汽车仍在积极研究避免裁员的措施。

随着外部的严峻形势的缓解，以及对成本和投资的调整，宾利汽车将在

取得良好的财务表现。以此打造符合可持续发展理念，并可实现盈利持续性的

商业模式，开创下一个百年的非凡征程。

卓越的员工团队

实现可持续发展与宾利员工团队的发展和协作密不可分。多元化的人才队伍对

于宾利品牌的商业转型亦至关重要。为此，宾利品牌将对部分员工重新进行职

业培训，并吸纳具有数字化创新及创造性思维等能力的多种人才。
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同时，宾利品牌将继续与英国南柴郡地区的院校合作培养本土人才，并与克鲁

工程设计和联合技术中心建立更加密切的合作。宾利品牌也是该中心的创始者

之一。宾利品牌致力于成为汽车行业中拥有清晰品牌理念、愿景、价值使命，

和目标的优选雇主。宾利汽车着眼于吸引多元化的人才，预计 年前将管

理人员的多元化水平从目前的 提升至 。

着眼下一个非凡百年，宾利汽车将继续以精湛手工技艺打造非凡座驾，同时积

极拥抱数字化趋势。目前，宾利品牌已确认投资建造两座全新研发大楼、一个

车辆测试中心，和一个专用的新车质检中心。这些扩建措施、对数字化的投入，

与宾利客户所注重的可持续发展、创新技术，和合作精神高度契合，从而进一

步强化宾利汽车成为一家价值导向型公司，这在数字化时代显得尤为重要。

重新定义下一个世纪

宾利品牌重新定义数字化商业模式的理念也延伸到客户层面。宾利品牌正在打

造以客户为中心的互联服务网络，通过产品可视化、客户向导以及线上购车等

方式，提供全方位的尊贵体验。

除了加速产品迈向纯电动化转型之外， 商业战略也为宾利汽车个

性化定制部门 开启了崭新篇章。该部门现涵盖 经典车型

（ ）、 车型（ ）和 车身定

制（ ）三项业务范畴。于今年发布的宾利 车型为

车身定制团队打造的首款力作，其采用的可持续甄选材质，与宾利

概念车一脉相承。
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在过去百年间，宾利汽车不断定义超豪华无界壮游之旅。如今，宾利品牌将通

过 商业战略持续打造非凡驾乘体验，与追求卓越、前沿先锋品牌

的新、老客户群体产生共鸣。

结束

编者注

宾利汽车是全球最受欢迎的超豪华汽车品牌。宾利三大车系：欧陆 、飞驰及添越

的设计、研发、工程制造均在位于英国克鲁的总部工厂完成。卓尔不凡的精湛工艺、

世代沿袭的传统技术、出类拔萃的工程设计以及傲视同侪的领先科技，造就了宾利这

一英伦超豪华汽车品牌。毫无疑问，宾利汽车也是英国制造业品质的典范。宾利克鲁

总部共有约 名员工。


