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BENTLEY

BENTLEY E PICANTE SVELANO “THE OPEN ROAD COLLECTION”, UNA
COLLABORAZIONE NATA DALL'AMORE PER IL VIAGGIO

Bentley Motors e PICANTE svelano una capsule collection composta da
sette pezzi

La collaborazione, fonde il ricco patrimonio di Bentley con I'etica
moderna del design di PICANTE, evoca una celebrazione unica della

ricerca del lusso della spontaneita

= All'apice della collezione, il bomber in pelle, limitato a una produzione

di venti capi

= Lacapsule collection “The Open Road” sara disponibile su picante.shop a

partire dalle ore 13.00 di venerdi 15 novembre

(Crewe, 13 novembre 2024) Bentley Motors si € unita al marchio londinese di moda
e lifestyle PICANTE per lanciare un'esclusiva capsule collection.

La collaborazione mette in risalto il ricco patrimonio di Bentley attraverso I'obiettivo
contemporaneo di PICANTE e I'amore dei due marchi per i viaggi, creando una storia

originale di visione e di viaggi alla scoperta di gemme nascoste.

La collezione “The Open Road” si ispira ai rituali che circondano i viaggi, la tavola e
alle esperienze condivise che accompagnano questi momenti. Il sentimento del
viaggio di lusso - dove il viaggio non & mai una fatica e I'esaltazione dell’arrivo a
destinazione finale & superata dall'eccitazione di arrivarci. La collaborazione evoca la

sensazione di esplorare qualcosa di nuovo, ma con un'aria di nostalgia.

La collezione presenta sette pezzi realizzati con cura meticolosa, tra cui un bomber
in pelle, un maglione in lana Glenmerino, una felpa con cappuccio, una t-shirt, un
berretto sempre in lana merino e un berretto firmato, tutti in linea con |'etica del
design di PICANTE: progettare souvenir indossabili che si evolvono con chi liindossa,

in forme che durano per tutta la vita.
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L'apice della collezione, il bomber in pelle, & limitato a soli venti pezzi. Presenta le ali
Bentley impresse a secco sulla pelle. All'interno, il motivo diamond-in-diamond,
tipico del marchio, & cucito all'interno della trapuntatura. Evocando lo spirito della
giacca ben indossata di un nonno, questo pezzo d'autore e realizzato in quantita
limitate, destinato a essere tramandato di generazione in generazione, e intraprende
nuovi viaggi con chi lo indossa, evolvendosi nel tempo e intrecciando le storie di
coloro che lo hanno indossato in precedenza. Ogni giacca é rifinita con una targhetta

numerata sulla tasca interna.

Il cofondatore Jude Taylor ha commentato: “Ci piace che Bentley abbia un'eredita
britannica cosi radicata ed & qualcosa a cui noi, come marchio, aspiriamo. E stato
fantastico lavorare con loro a questo progetto e comprendere il livello di artigianalita
che sta dietro a queste auto iconiche. Abbiamo sfidato noi stessi a cogliere
I'opportunita di introdurre un nuovo pezzo che avevamo sempre sognato di
sviluppare - la giacca di pelle con cenni agli interni Bentley, oltre a mostrare la nostra

attenzione per i dettagli piu fini”.

Saam Zonoozi, cofondatore, ha spiegato: “Abbiamo scavato a fondo nella storia di
Bentley Motors, esplorando la sua evoluzione nel corso di 100 anni e attingendo ai
suoi vasti archivi. Abbiamo preso questi riferimenti e li abbiamo tradotti in una
grafica che parlasse del nostro marchio. Era importante fare un cenno alle radici di
entrambi i marchi, come si puo vedere nel testo “Soho Crewe”.

La capsule collection 'The Open Road' sara disponibile su picante.shop a partire dalle

ore 13.00 di venerdi 15 novembre.

- FINE -
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Note per gli Editori

Bentley Motors

Bentley Motors & il marchio di auto di lusso piu ambito al mondo. Crewe ¢ la sede operativa
dei reparti di progettazione, R&S, ingegneria e produzione delle tre gamme di modelli
dell’azienda: Continental, Flying Spur, Bentayga e Bentayga EWB. L'unione fra la tradizionale
maestria e |'abilita artigianale tramandate di generazione in generazione da un lato, e la
perizia ingegneristica e le tecnologie piu innovative dall’altro, & una caratteristica unica dei
marchi di auto di lusso del Regno Unito, come Bentley. Ed € inoltre un chiaro esempio
dell’elevato valore della produzione industriale britannica. Bentley ha un organico di circa
4.000 persone a Crewe.

PICANTE iske!

PICANTE € un marchio britannico di lifestyle e streetwear fondato da Jude Taylor e Saam
Zonoozi, nato dalla passione per la moda, I'ospitalita e i viaggi. Riconosciuto tra gli
“Emerging Brands 2023” di Vogue UK, PICANTE combina un design contemporaneo con
materiali sostenibili e di alta qualita.
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